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International Vacation
Confidence Index

Una stagione estiva molto
attesa per il turismo

e la principale
preoccupazione dei viaggiatori

Il budget per le vacanze estive
varia a seconda del Paese
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* Il desiderio di viaggiare e forte
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% di persone che stanno programmando di viaggiare nel corso di questa estate

| piani per le vacanze differiscono
a seconda del Paese

Gli italiani e spagnoli prediligono

Si consolida il trend della Staycation
vacanze al mare
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Alcuni preferiscono mete estere . Francia
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Dopo due anni di restrizioni
le vacanze estive sono una priorita
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| 3 Paesi per cui le vacanze estive hanno maggior rilevanza
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