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vakantie te gaan

Reizen gaat niet meer alleen over
de bestemming, ervaringen
bepalen de moderne vakantie

Hoe groot is de kans dat je deze zomer
tijdens je reis de volgende activiteiten
onderneemt?
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Naar een concert, Naar een Naar een spa of

festival of sportwedstrijd wellnesscentrum
theatervoorstelling ggan waar je gaan
gaan waar je een

kaartje voor moet
kopen

Ben je van plan te werken
tijdens je vakantie?

Verlengt de duur van zijn/haar reis
om werk en vrije tijd te combineren.

32%

Werkt voor een korte periode op

Een cruise, afstand (een paar weken).
riviercruise of
excursiereis

Werkt een aantal maanden op
maken

een kaartje afstand als digitale nomade.

voor moet
kopen

Welzijn en ontspanning
blijven belangrijk, met een
veel belangstelling voor
spa’s en kuuroorden.

Bijna 1 op de 2 reizigers
wil iets beleven
(concerten, festivals).

Bijna een op de vier
overweegt een leven
als digitale nomade.

Financiele druk beinvloedt hoe mensen reizen.

De redenen om deze zomer niet op
vakantie te gaan:

77%

61%

47%

63%

van de zeggen dat ze hun is van plan om van degenen die niet
reizigers niet-essentiéle dit jaar minder op reis gaan, geeft
maakt zich uitgaven op vakantie te financiele beperkingen
zorgen over terugschroeven gaan. als belangrijkste reden
stijgende om hun reis te

kosten. kunnen betalen.
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In plaats van de reis te annuleren:

61%

bezuinigt op niet-
essentiéle uitgaven.

Behoefte om te reizen
blijft sterk:

86%

geeft prioriteit aan een
jaarlijkse vakantie.

47%

schroeft hun
plannen terug om
de reis te kunnen
veroorloven.
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Onzekerheid bepaalt het gedrag van reizigers;
veiligheid en stabiliteit zijn bepalend voor keuzes.
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Wereldwijde Zorgenover Vertragingen Zoek-
geopolitieke persoonlijke en in het geraakte reis-
situatie veiligheid annuleringen buiten- bagage documenten
die van land .
invloed zijn op
de reis

50%

72%

Geopolitieke instabiliteit is
de grootste zorg wereldwijd

e Zorgen over persoonlijke veiligheid,
vertragingen en gezondheidsrisico’s staan
vVoorop.

De bezorgdheid over praktische zaken
(documenten, bagage) blijft groot.

Ziekte Verloren

Dit zijn de bevindingen van een Ipsos-enquéte die in opdracht van Allianz Partners is uitgevoerd tussen 20 maart en 14 april 2026. In
totaal namen n=11.010 volwassenen ouder dan 18 jaar deel aan het onderzoek dat door Ipsos werd uitgevoerd op het
onlineplatform Global Advisor. De steekproef omvat China (n=1001), Duitsland (n=1001), Frankrijk (n=1001), Groot-Brittannié
(n=1001), India (n=1001), Italié (n=1001), Nederland (n=1001), Spanje (n=1001), de Verenigde Staten (n=2001) en Zwitserland
(n=1001).

Allianz
Partners

Allianz @ |



	Dia 1

