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Allianz Partners Reise-Studie

»New York, New York* — Die USA sind gr6f3ter Reisewunsch der

Deutschen

Die Deutschen haben groRe Traume, wenn sie sich wiinschen kdnnten, wohin
ihre Reise geht. Die Realitat sieht laut der Reise-Studie von Allianz Partners
jedoch anders aus, denn ein Grol3teil der Deutschen verbringt seine Urlaube
doch in Deutschland und ist voll und ganz zufrieden mit dieser Entscheidung.

Minchen, 29.04.2019. Dass sich Traume und Realitat nur selten die Hand geben,
zeigt die Studie von Allianz Partners besonders gut am Reiseverhalten der Deut-
schen: Allein die Anzahl der geplanten oder ertraumten Reisen unterscheidet sich
stark von der der tatsachlich umgesetzten Reisen. Auf die Frage, wie oft im Jahr die
in der Studie Befragten verreisen wirden, wenn Zeit und Geld keine Rolle spielten,
antwortet jeder flinfte mit ,Ofter als funf Mal“ (21,8 Prozent). Tatséchlich aber ver-
reiste ein Viertel der Befragten (27,4 Prozent) im Vorjahr lediglich einmal und fast

genauso viele (27 Prozent) traten die Reise erst gar nicht an.
The American Dream

Wenn es um das konkrete Reiseziel geht, traumen viele Deutsche von einem Besuch
der USA (13,4 Prozent). Die Ostkustenmetropole New York ist mit 15,2 Prozent die
beliebteste Wunsch-Destination. Neben den USA wiinschen sich viele einen Aufent-
halt in Australien (6,6 Prozent) und in Neuseeland (5,6 Prozent).

Letztendlich verreisen die meisten Deutschen jedoch innerhalb der eigenen Konti-
nental- und ganz besonders innerhalb der eigenen Landesgrenzen. Rund 32 Prozent
wahlten 2018 den Standort Deutschland fir ihren Urlaub. Und auch die Frage nach
dem besten Urlaub ihres Lebens ist fur viele Teilnehmer eine nationale Sache: 13

Prozent hatten hierzulande die schonsten Erfahrungen. Weitere beliebte Reiseziele
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wie Spanien und Italien folgen auf den Platzen 2 und 3. Ganz nach dem Motto: Wa-

rum in die Ferne schweifen, denn das Gute liegt so nah.

Uber die Studie

Insgesamt 500 Deutsche ab 18 Jahren nahmen an der Studie teil, die Allianz Partners in
Zusammenarbeit mit Marketagent.com durchgefiihrt hat:

Methode: Online-Befragung

Erhebungszeitraum: 13.12.2018 — 19.12.2018

Umfang: 26 geschlossene und offene Fragen

Geschlecht: 245 Manner, 255 Frauen

Altersstruktur; 18-29 Jahre (18,0 Prozent), 30-39 Jahre (15,8 Prozent), 40-49 Jahre (22,2
Prozent), 50-59 Jahre (19,6 Prozent), 60-69 Jahre (14,6 Prozent), alter als 69 Jahre (9,8
Prozent)
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Uber Allianz Partners

Allianz Partners, mit Firmenhauptsitz in Frankreich, Saint Ouen, ist auf Versicherungsschutz und Hilfeleistungen
in zahlreichen Geschaftsfeldern spezialisiert. Als B2B2C-Marktfiihrer im Bereich Assistance und Versicherungs-
I6sungen ist das Unternehmen weltweiter Spezialist fur folgende Bereiche: Assistance, Gesundheit & Leben, KFZ
und Reiseversicherungen. Diese Angebote, die eine Kombination aus Versicherung, Services und Technologie
darstellen, stehen Geschéftspartnern sowie deren Kunden uber direkte und digitale Kanéle unter den vier folgen-
den international bekannten Marken zur Verfugung: Allianz Assistance, Allianz Care, Allianz Automotive und
Allianz Travel. Mehr als 19.000 Mitarbeiter, die 70 Sprachen sprechen, wickeln jahrlich 54 Millionen Félle auf allen
Kontinenten ab.

Die Allianz Partners Gruppe ist mit den zwei Unternehmen AWP P&C S.A., Niederlassung fiir Deutschland und
Allianz Partners Deutschland GmbH — jeweils mit Sitz in Aschheim bei Miinchen — vertreten. Sie bieten Leistungen
im Bereich Spezialversicherungen fir Reise, Freizeit und Auslandsaufenthalte sowie Assistance-Leistungen an.

0006

Fir weitere Presseauskinfte und Rickfragen wenden Sie sich bitte an:

Nuno dos Santos

Andreas Schneider Serviceplan Public Relations & Content
Unternehmenskommunikation Telefon: (089) 2050-4156

AWP P&C S.A., Niederlassung fiir Deutschland Fax: (089) 2050-604156
Telefon: (089) 26 20 83 - 4241
E-Mail: presse-awpde@allianz.com Haus der Kommunikation

Bahnhofstrale 16 Brienner StralRe 45 a-d
85609 Aschheim 80333 Miinchen

E-Mail: n.dossantos@serviceplan.com

Die Einschatzungen stehen wie immer unter den nachfolgend angegebenen Vorbehalten.

Vorbehalt bei Zukunftsaussagen

Soweit wir in diesem Dokument Prognosen oder Erwartungen duflern oder die Zukunft betreffende Aussagen
machen, kdnnen diese Aussagen mit bekannten und unbekannten Risiken und Ungewissheiten verbunden sein. Die
tatséchlichen Ergebnisse und Entwicklungen kdnnen daher wesentlich von den geduRerten Erwartungen und
Annahmen abweichen. Neben weiteren hier nicht aufgefiihrten Griinden kénnen sich Abweichungen aus
Verdnderungen der allgemeinen wirtschaftlichen Lage und der Wettbewerbssituation, vor allem in Allianz
Kerngeschéftsfeldern und -méarkten, aus Akquisitionen sowie der anschlieRenden Integration von Unternehmen und
aus RestrukturierungsmafRnahmen ergeben. Abweichungen kénnen auerdem aus dem AusmaR oder der Haufigkeit
von Versicherungsféllen (zum Beispiel durch Naturkatastrophen), der Entwicklung von Schadenskosten, Stornoraten,
Sterblichkeits- und Krankheitsraten beziehungsweise -tendenzen und, insbesondere im Kapitalanlagebereich, aus
dem Ausfall von Kreditnehmern und sonstigen Schuldnern resultieren. Auch die Entwicklungen der Finanzmarkte
(zum Beispiel Marktschwankungen oder Kreditausfélle) und der Wechselkurse sowie nationale und internationale
Gesetzesdanderungen, insbesondere hinsichtlich steuerlicher Regelungen, kdnnen entsprechenden Einfluss haben.
Terroranschlage und deren Folgen kénnen die Wahrscheinlichkeit und das Ausmaf von Abweichungen erhéhen. Die
Gesellschaft Ubernimmt keine Verpflichtung, Zukunftsaussagen zu aktualisieren.



https://www.facebook.com/AllianzAssistance
https://www.youtube.com/channel/UCOHIqQFH_Vw8O6dJhDYHdmQ
http://www.twitter.com/AllianzAssistDE
https://plus.google.com/104739805363315399489/posts

