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Comportamentos de
mobilidade estlmulqdos
pela pandemia
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=> A geragdo jovem adotou novos hdbitos de mobilidade com o COVID e pretende manté-los.

=>Eles sdo mais pragmaticos do que idealistas. Eles se recusam a rejeitar qualquer meio de transporte
incluindo o carro, sdo a primeira geracdo verdadeiramente multimodal.

Tendéncias #1

Transporte mais ecolégico *

Viajar de forma mais ecolégica tornou-se uma
prioridade - uma mudanca impulsionada tanto pela
regulacdo governamental como pela demanda do
consumidor.

O crescimento dos veiculos elétricos serd o grande
destaque, d medida que os consumidores lidam com
os problemas como um preco de compra mais alto, a
praticidade de realizar o carregamento dos veiculos 0/, prefeririam escolher op¢6es de mobilidade
em casa e a ansiedade de alcance, ou seja, o medo do 5 3 ecologicamente corretas (carros elétricos,
motorista de que um veiculo tenha armazenamento bicicletas elétricas e scooters, etc).
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Mobilidade se torna um servico

O desembolso inicial pode tornar-se um problema menor a
medida que o acesso a carros e mobilidade mudam mais
amplamente. A maioria dos carros estdo sendo comprados via
financiamento, e cada vez mais esquemas de aluguel, assinatura
e compartilhamento P2P (peer-to-peer) estdo vindo a tona.

Também podemos prever uma expansdo das ofertas de
mobilidade como servico para incluir acesso a
micromobilidade e transporte publico, além de viagens de
carro por uma mensalidade.
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Tendéncia 3#

Micromobilidade
Convencional

Os anos que se seguiram durante a pandemia
viram um rapido crescimento no uso da
micromobilidade - veiculos como e-scooters,
bicicletas a pedais eletricamente assistidas,
bicicletas compartilhadas e skates elétricos.

Eles ndo sabem se precisam fazer
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Tendéncia 4#

 Tecnologia avancada
e mobilidade

A tecnologia autonoma é uma drea de inovagdo
definida para revolucionar o setor automotivo.
A conectividade no carro também se tornard
cada vez mais importante, com interagdo com
outras atividades digitais para facilitar o

preferem opcdes de transporte trabalho, o entretenimento e a comunicacdo em
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movimento. O bem-estar no carro é outro tépico
importante, especialmente porque o carro era
visto como um espaco mais seguro durante a

, "individuais" ou "unifamiliares” (global)
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A pesquisa vem do Customer Lab do Grupo Allianz Partners, um banco de dados

customer quantitativo proprietdrio de insights de consumidores. Os dados acima sdo referentes ao .

|. Gb | terceiro trimestre de 2022, pesquisando mais de 25 mil consumidores na Alemanha, Franca, A“lanz @
Italia, Reino Unido, Bélgica, Brasil, EUA, Canadd, Austrdlia e China e incluindo perguntas

relacionadas aos novos comportamentos emergentes do COVID-19. As tendéncias vém da
Foresight Factory Collision.






